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TOERISME 
KWARTAAL 2 
 
GRAAD 11 
Onderwerp: Plaaslike, Streeks- en Internasionale Toerisme 
Inhoud: Die Plaaslike Toerisme Groeistrategie (PTGS 2012 – 2020) 
 
Die stand 
van 
plaaslike 
toerisme 
in  
Suid- 
Afrika 

 

• Volgens die Plaaslike Toerisme Vorderingsverslag 2011 deur 
South African Tourism vrygestel:  

 
Waarom ‘n 
PTGS? 
(probleem
-stelling 
en visie) 

Probleemstelling: 
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Lys huidige 
tendense 
wat 
toerisme 
beïnvloed 

 

 
• Hieronder is die drie huidige tendense/neigings wat ‘n impak op 

die groeipotensiaal van die binnelandse mark het:  

 
Die vyf (5) 
plaaslike 
mark- 
segmente  

 

 

 
  

• Meer- en meer gerereelde korter vakansies 

• Toenemende gebruik van nuwe tegnologie 
(besprekingskanale en bemarking, bv sosiale media)

Reisbedryf 
neigings/tendense

• Ontwrigtende (Disruptive) tegnologie bv uber, Airbnb, 
"couch surfing"

Neigings/tendense 
in tegnologie

• Verandering in demografie van plaaslike reis agv 
groeiende swart middelklas 

• Risiko van siektes en ander pandemies

Sosiale 
neigings/tendense
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Die vier 
strategiese 
doelwitte 
en teikens 
van die 
PTGS  
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Die 
plaaslike 
bemark-
ings 
veldtog 

• In 2004 het “South African Tourism” Sho’t Left, ‘n 
bemarkingsveldtog om jong Suid-Afrikaners aan te moedig om 
te reis, ingebring  

• Die veldtog is elke paar jaar opgedateer en herloods   

• ‘n Nuwe plaaslike toerisme bemarkingsveldtog is deur SA 
Tourism op 2 Mei 2012 deur die Minister van Tourism Marthinus 
van Schalkwyk bekend gemaak 
▪ Die slagspreuk van nuwe veldtog was: ‘Wat ook al jy soek, 

dit is hier in Suid-Afrika’ (‘Whatever you are looking for, it’s 
right here in South Africa’) 

▪ Die nuwe Plaaslike Toerisme bemarkingsveldtog het sy 
omvang verbreed en alle Suid-Afrikaners aangemoedig om 
te reis en die voordele van ons wêreldklas bestemmings te 
geniet 

▪ Dit was gemik om groepe wat nie met ‘n reiskultuur groot 
geword het nie aan te moedig om te reis  

▪ Die teikenmark was die 5 plaaslike toerisme marksegmente 
soos hierbo beskryf 

 
• Die Vaya Mzanzi veldtog het een jaar geduur 

• In 2013, het “South African Tourism” weer die Sho’t Left veldtog 
ingebring om ‘n verskeidenheid van reiservarings en pakette te 
bied wat aan Suid-Afrikaners die geleentheid bied om reise wat 
pret, toeganklik en bekostigbaar is te geniet  

• Die huidige Sho’t Left bemarkingsveldtog se slagspreuk is ‘Dit is 
jou land, geniet dit’ (‘It’s your country, enjoy it’) 

 
 

 


