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	Hou jy van die visuele, haat jy dit of laat dit jou koud?
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	· verduidelik die betekenis van ‘n wye verskeidenheid geskrewe, visuele, oudio- en oudiovisuele tekste

· vind toepaslike inligting

· verduidelik hoe seleksie en weglaat van inligting betekenis beïnvloed

· herken die verskil tussen direkte en verskuilde betekenis

· interpreteer en evalueer alledaagse grafiese tekste

· verduidelik hoe taal en beelde waardes en houdings kan weerspieel en vorm in tekste:

· identifiseer en verduidelik die sosio-kulturele en politieke waardes, houdings en oortuigings soos houdings oor geslag, klas, ouderdom, magsverhoudings, menseregte, inklusiwiteite en omgewingskwessies;

· verduidelik die aard van partydigheid, vooroordeel en diskriminasie
· verken en evalueer die hoofkenmerke van tekste en verduidelik hoe betekenis deur die leser se interaksie met tekste geskep word

· identifiseer en evalueer die impak op betekenis van tegnieke soos die gebruik van lettertipe en –grootte, hoofopskrifte en onderskrifte

· visuele, oudio- en multimediatekste:  filmstudie, televisie- en radiodrama:
· identifiseer en ontleed boodskappe en temas en toon aan hoe dit verweef is met alle aspekte van die teks

· verduidelik die impak van visuele, oudio- en oudiovisuele tegnieke soos die gebruik van kleur, byskrifte, dialoog, musiek, klank, beligting, komposisie, redigering, rame, kameraskote, kamerategnieke, kamerabeweging en plasing in die 
Luister en Praat

· toon kennis van verskillende vorme van mondelinge kommunikasie vir sosiale doeleindes
· beplan en doen navorsing om mondelinge opdragte vlot en ekspressief aan te bied

· toon vaardighede in die luister na en lewer van mondelinge aanbiedings

· toon kritiese bewustheid van taalgebruik in mondelinge situasies
· Herken en bevraagteken die opvallende gebruik van gevoels- en manipulerende taal, partydigheid, vooroordeel en stereotipering soos in propaganda en advertensies. 
· 
	Visuele geletterdheid:  
1.  Gee die leerders ‘n aantal simbole soos die volgende:  

( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( (
Leerders moet op die werkvel invul waarvoor elk van die simbole staan.
2.  Koerante en spotprente

Leerders bring koerante skool toe of  onderwyser kopieer spotprente, ens. uit ‘n koerant
3.  Advertensies in gedrukte media
Leerders kyk na ‘n verskeidenheid advertensies in die gedrukte media: tydskrifte en koerante.
· gebruik ‘n kontrolelys om geslaagdheid van advertensies te ontleed

· informele terugvoering

4.  Advertensies waar daar klank en beweging by is (oudiovisueel)
· Wys leerders ‘n aantal voorafopge-neemde TV-advertensies
· Bespreek goeie en slegte eienskappe van elke advertensie m.b.v. kontrolelys

5.  Mondeling
Leerders doen mondeling oor hul gunsteling TV-advertensie

	1.  Visuele geletterdheid
· ‘n mens kan betekenis aflei deur beelde (illustrasies), klank, kleur, ontwerp en plasing te ontleed.

· aanvullend tot lees

· maak dit moontlik dat mense oor grense en kulture met mekaar kan kommunikeer

· dit is onmoontlik om alle tale te ken en daarom bied visuele geletterdheid ‘n oplossing vir die probleem

· deur beelde en simbole kan daar dus gekommunikeer word
· rekenaarprogramme meer toeganklik vir almal deur die gebruik van ikone, bv. ( wat beteken: “stoor inligting”
· leerders kom daagliks met simbole in aanraking: bv. letter A, verteenwoordig 80% of vlak 7 op ‘n rapport!

· ((( - is simbole wat dikwels op briefhoofde aangetref word om herhaling in ander landstale uit te skakel
· Kleur kan aangewend word om ‘n sekere atmosfeer te skep.  Rooi kan op gevaar dui en wit op onskuld.

2.  Koerantwerk

· leerders word gewys op die vlg. aspekte:

· mashoof (koerant se naam), kleur, lettertipe, plasing, impak van foto’s

· hoofberig (op voorblad)

· hoofartikel (geskryf deur redakteur in vorm van kommentaar)

· kop van ‘n berig (opskrif)

· subkoppe

· verskil tussen berig en rubriek; feite en mening
· spotprent op hoofartikelblad

3.  Advertensies in gedrukte media

· is hoogs gespesialiseerde tekste wat die teikengroep moet oortuig om ‘n produk of diens aan te skaf of te toets met die oog op goeie verkope

· dit het visuele impak

· woorde/sinne/leuses is bondig, maar oorspronklik, effektief en het trefkrag

· alle teks en visuele elemente is logies en duidelik uiteengesit

· dis interessant en prikkel die leser se nuuskierigheid

4.  Advertensies op TV en rolprente 
· verskil tussen “goeie” en “effektiewe” advertensies

· rol van humor

· akteurs
· klank

5.  Mondeling

· moet ‘n redelike bekende advertensie wees

· spreker moet kortliks die handeling in die advertensie beskryf

· aandui hoekom hy/sy daarvan hou.

Leerders moet blootgestel word aan:
advertensies;  foto’s en illustrasies  (ook by skryfopdragte);  grafieke, diagramme, tabelle;  graffiti;  grappe (geïllustreer), spotprente  en strokiesprente;  gravering;  tekens en simbole;  kaarte;  musiekvideo’s;  skyfies, skyfievertoning;  slagspreuke, leuses;  transparante;  boekomslae/ stofomslae
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	FORMELE

ASSESSERING
	INFORMELE ASSESSERING
	BRONNE
	INTEGRASIE
(met ander vakke)
	VERRYKING
REMEDIËRING

	Produk
	Metode: Wie?
	Instrument
	
	koerante,  tydskrifte

spotprente, videogrepe van advertensies en foto’s

	Lewensorientering


	

	Mondeling
	Onderwyser
	· kontrolelys

· rubriek
	Bespreking
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