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Al die vrae in hierdie dokument is uit vorige DBE NSS en ECDoE provinsiale eksamen- 
vraestelle verkry.  

 

 Hierdie dokument bestaan uit 44 bladsye.  
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ONDERWERP: TOERISTE BESIENSWAARDIGHEDE  
   
INHOUD:  BEKENDE WÊRELD IKONE EN ATTRAKSIES  
   
NOV 2014 NSS  
VRAAG 4  
    
4.1 Verwys na die ikone hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.1.1 Kelly en Mavis het albei onlangs hul graad in argitektuur verwerf. 

Hulle wil graag ikoon A en ikoon B besoek. 
 

    
  (a) Identifiseer ikoon A en ikoon B. (2) 
    
  (b) Noem die stede waar ikoon A en ikoon B geleë is. (2) 
    
 4.1.2 Beskryf EEN argitektoniese kenmerk van ikoon A en EEN 

argitektoniese kenmerk van ikoon B. 
 
(4) 
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NOV 2015 NSS  
VRAAG 4  
  
4.1 Bestudeer die ikone hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 Teken die tabel hieronder in die ANTWOORDEBOEK oor en voltooi dit soos 

aangedui. 
 

   

 Voorbeeld: Ikoon Land Stad EEN rede waarom dit as 'n 
godsdienstige ikoon beskou 

word 

 

  X Brasilië Rio de 
Janeiro 

Christus-standbeeld wat 
godsdienstige betekenis vir 

Christene van oor die wêreld het 

 

   

  Ikoon Land Stad EEN rede waarom dit as 'n 
godsdienstige ikoon beskou 

word 

 

 4.1.1 A    (4) 

 4.1.2 B    (4) 

 4.1.3 C    (4) 
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4.2 Bestudeer die kaart van Australië hieronder en beantwoord die vrae wat 
volg. 

 

   
 

 

 

   
 4.2.1 Verwys na die kaart en identifiseer ikoon A en B. (4) 
    
 4.2.2 Verwys na die besoekerstatistiek op die kaart en gee EEN rede 

waarom die monolietrots minder toeriste as die ander ikoon ontvang. 
 
(2) 
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NOV 2016 NSS  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die inligting hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 Twee deelnemers van Suid-Afrika neem aan die 2016 Awesome Race met 'n 

watertema deel. Die prente en kaart hieronder toon internasionale ikone en 
besienswaardighede wat die deelnemers gedurende die wedloop sal besoek. 
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 4.1.1
  

Gee die volgende inligting aan die deelnemers voordat die wedloop 
begin: 

 

    
  (a) Die kontinent waarvandaan hulle sal vertrek (2) 
     
  (b) Die name van die ikone/besienswaardighede by A en C (4) 
     
  (c) EEN wateraktiwiteit waaraan die deelnemers by 

besienswaardigheid B sal deelneem 
 
(2) 

     
 4.1.2 Die filmspan van die Awesome Race gaan die deelnemers volg om 

die Asiatiese been van die wedloop te verfilm. 
 

    
  Skryf 'n paragraaf waarin jy DRIE maniere bespreek waarop die 

verfilming van die Awesome Race 'n positiewe invloed op Thailand 
as 'n toeristebestemming sal hê. 

 
 
(6) 

    
4.2 Vergelyk die twee uittreksels oor historiese ikone hieronder wat uit 'n 

reiswebwerf geneem is, en beantwoord die vrae wat volg. 
 

   
 

 

 

   
 4.2.1 Noem EEN ooreenkoms tussen die twee ikone ten opsigte van hulle 

ligging. 
 
(2) 

    
 4.2.2 Verwys na die beskrywing van die Parthenon en noem TWEE 

maniere waarop menslike aktiwiteite tot die vernietiging van hierdie 
ikoon gelei het. 

 
 
(4) 

    
 4.2.3 Stel EEN maatreël voor om die invloed van vier miljoen besoekers 

per jaar aan die Colosseum te verminder. 
 
(2) 
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NOV 2017 NSS  
VRAAG 4  
  
4.1 Bestudeer die kaart hieronder wat 'n wêreldtoer na beroemde ikone toon 

en beantwoord die vrae wat volg. 
 

   

 Twee toeriste gaan op 'n wêreldtoer en sal van die beroemdste ikone 
besoek. 

 

   
 Pas die ikone (A–H) by die lande (4.1.1–4.1.8). Skryf slegs die 

vraagnommer (4.1.1–4.1.8), die letter van die ikoon (A–H) en die land waar 
dit geleë is, in die ANTWOORDEBOEK neer, byvoorbeeld 4.1.9 J Suid-
Afrika. 

 

 

 (16) 
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NOV 2018 NSS  
VRAAG 4  
  
4.1 Bestudeer die inligting hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
    

 Mnr. Bean is op 'n skattejag om die ikone en besienswaardighede in Londen 
te vind. Help hom om die ikone en besienswaardighede in Londen te vind 
deur die skattejagkaart hieronder te gebruik. 

 

 

 

 

    
 4.1.1 Gee die naam van die land waar die skattejag plaasvind. (1) 
    
 4.1.2 Mnr. Bean gebruik openbare vervoer vir die skattejag. 

Identifiseer die openbare vervoermetode op die kaart wat hy kan 
gebruik. 

 
 
(2) 

    
 4.1.3 Identifiseer die DRIE internasionale ikone (1, 2 en 3) wat mnr. Bean 

tydens die skattejag moet vind. 
 
(3) 

    
 4.1.4 (a) Identifiseer die militêre aktiwiteit 4 waarna mnr. Bean sal kan 

kyk wanneer hy ikoon 3 besoek. 
 
(2) 

     
  (b) Beskryf die militêre aktiwiteit in VRAAG 4.1.4(a). (2) 
     
  (c) Noem waarvoor ikoon 3 hoofsaaklik gebruik word. (2) 
     
 4.1.5 Mnr. Bean se laaste leidraad is om die Kroonjuwele op te spoor.  
  Noem die ikoon waar hy hierdie skat sal vind. (1) 
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FEB-MAART 2015 NSS  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die foto's van die TWEE verskillende tipes toeriste en die 

besienswaardighede/ikone hieronder. 
 

    
 4.1.1 Kies 'n besienswaardigheid uit KOLOM B wat by die tipe toeris in 

KOLOM A pas. Skryf slegs die nommer (1–3) langs die 
vraagnommer (A en B) in die ANTWOORDEBOEK neer, 
byvoorbeeld C 4. 

 

    
  

 (2) 
    
 4.1.2 Gee EEN rede vir ELK van jou keuses in VRAAG 4.1.1.        (2 x 2) (4) 
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FEB-MAART 2016 NSS  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die inligting in die tabel hieronder en beantwoord die vrae wat 

volg. 
 

    
 

 

 

   
 4.1.1 Identifiseer die lande waar toring A en B geleë is. (2) 
    
 4.1.2 (a) Verwys na die prent en identifiseer die mees ongewone 

strukturele kenmerk van toring A. 
 
(2) 

     
  (b) Stel EEN omgewingsaspek voor wat tot hierdie ongewone 

kenmerk aanleiding gegee het. 
 
(2) 

    
 4.1.3 Gee EEN rede waarom toeriste sal betaal om met die hysers in 

toring B op te gaan. 
 
(2) 

    
 4.1.4 Verduidelik EEN manier waarop toring B voorsiening maak vir 

toeriste met fisiese gestremdhede. 
 
(2) 

    
 4.1.5 Gee die naam van toring C. (2) 
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4.4 Verwys na die ikone hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
    
 

 

 

    
 4.4.1 (a) Identifiseer ikoon A. (1) 
     
  (b) Gee EEN feit oor die geskiedenis van ikoon B. (2) 
     
  (c) Identifiseer ikoon C. (1) 
     
  (d) Gee EEN feit oor die geskiedenis van ikoon C. (2) 
     
  (e) Identifiseer ikoon D. (1) 
     
 4.4.2 Identifiseer EEN gemeenskaplike kenmerk van ikoon A, B en D. (2) 
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FEB-MAART 2017 NSS  
VRAAG 4  
     
4.1 Bestudeer die ikone hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
     
 

 

 

    
 4.1.1 Identifiseer ikoon A. (2) 
    
 4.1.2 Ikoon A is as 'n geskenk aan Amerika gegee.  
    
  Noem die land wat hierdie ikoon aan Amerika gegee het. (2) 
    
 4.1.3 Gee EEN rede waarom hierdie geskenk aan Amerika gegee is. (2) 
    
 4.1.4 Noem die lande waar ikoon B en C geleë is. (4) 
    
 4.1.5 Ikoon B en C is aanvanklik albei vir 'n spesifieke doel gebou.  
    
  Gee EEN rede waarom die volgende ikone gebou is:  
    
  (a) Ikoon B (2) 
     
  (b) Ikoon C (2) 
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4.2 Lees die uittreksel hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
    
 

 

 

   
 4.2.1 (a) Noem die kontinent waar die beroemde Swartwoud geleë is. (2) 
     
  (b) Verduidelik hoe die Swartwoud sy naam gekry het. (2) 
    
 4.2.2 Identifiseer TWEE aktiwiteite in die uittreksel hierbo waaraan 

toeriste kan deelneem wanneer hulle die Swartwoud in die winter 
besoek. 

 
 
(4) 

    
 4.2.3 Verduidelik DRIE maniere waarop die aktiwiteite wat in VRAAG 

4.2.2 geïdentifiseer is, 'n positiewe invloed op die toerismebedryf in 
die Swartwoud kan hê. 

 
 
(6) 
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FEB-MAART 2018 NSS  
VRAAG 4  
    
Jy het op 'n ou foto album van jou ouma afgekom.  
    
Bestudeer die ses foto's (A–F) van 'n wêreldtoer in haar album hieronder en 
beantwoord die vrae wat volg. 

 

    
 

 

 

   
4.1 Identifiseer die ikone en die lande in die foto's (A–E) wat jou ouma op haar 

wêreldtoer besoek het. 
 

   
 Skryf slegs die letter (A–E) en die naam van die ikoon en land langs die 

vraagnommer (4.1.1–4.1.5) in die ANTWOORDEBOEK neer, byvoorbeeld J 
Vryheidstandbeeld – VSA. 

 
 
(10) 

   
4.2 4.2.1 Gee die getal lande wat jou ouma op haar 1962-toer besoek het. (2) 
    
 4.2.2 Noem die kontinent wat sy NIE besoek het NIE. (2) 
    
 4.2.3 Identifiseer EEN land wat sy in die Suidelike Halfrond besoek het. (2) 
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MEI-JUNIE 2018 NSS  
VRAAG 4  
   
4.1 Verwys na die leidrade hieronder en voltooi die blokkiesraaisel.  
   
 Skryf slegs die antwoord langs die vraagnommers (4.1.1 tot 4.1.6) in die 

ANTWOORDEBOEK neer, byvoorbeeld 4.1.7 Eiffel-toring. 
 

   
 

 

 

   
 

 

 

  (6 x 1) (6) 
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MEI-JUNIE 2019 NSS  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die ikone hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 Skryf slegs die vraagnommer en die antwoord in jou ANTWOORDEBOEK 

neer, bv. 4.1.6 Eiffeltoring. 
 

    
 

 

 

    
 4.1.1 Gee die naam van die ikoon wat die amptelike woning van die 

President van Rusland is. 
 
(1) 

    
 4.1.2 Noem die stad waar ikoon C aangetref word. (1) 
    
 4.1.3 Noem die kontinent waar ikoon E aangetref word. (1) 
    
 4.1.4 Noem die ikoon by F. (1) 
    
 4.1.5 Noem die land waar ikoon G aangetref word. (1) 
    
4.2 4.2.1 Noem die kulturele groep wat met ikoon E verbind word. (1) 
    
 4.2.2 Gee EEN rede vir die oprigting van die ikoon by F. (2) 
    
 4.2.3 Verduidelik EEN rede waarom die besienswaardigheid by B nie as 

'n ikoon wat die VSA verteenwoordig, beskou kan word nie. 
 
(2) 
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SEPT 2014 EC  
VRAAG 4  
    
4.1 Mnr. en mev. Fitzpatrick van Dublin, Ierland gaan eersdaags op hul 

droomvakansie na die Verenigde Koninkryk, Frankryk, Italië, Jordanië en 
Egipte vertrek. Die hoogtepunt van hul toer sal wees om ŉ wêreldikoon in 
elke land te besoek. 

 

   
 Bestudeer die foto’s en kaart van die wêreldikone wat hulle sal besoek en 

beantwoord die vrae wat volg. 
 

    

 

 

 

    
 4.1.1 Omskryf die begrip “ikoon”. (2) 
    
 4.1.2 Gebruik die kaart en foto’s:  
    
  (a) Identifiseer die ikone gemerk A, B en D.                         (3 x 1) (3) 
     
  (b) Gee die naam van die stad of dorp waar die ikone, gemerk A, 

B en D, geleë is.                                                              (3 x 1) (3) 
    
 4.1.3 Verskaf DRIE interessante feite wat mnr. en mev. Fitzpatrick kon 

beïnvloed het in hul keuse om die volgende ikone te besoek: 
 

    
  (a) Die ikoon in die stad gemerk C, in Italië (3) 
     
  (b) Die wêreldikoon in die stad gemerk E, in Egipte (3) 
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 4.1.4 Die ikoon gemerk B in Frankryk is die gewildste toeriste-
aantreklikheid in die wêreld wat toegangsfooie vra. Sedert die 
opening in1889 het dit 200 miljoen besoekers ontvang. In 2012 is 
die totale aantal besoekers as 7,1 miljoen aangeteken. 

 

    
  Bestudeer die onderstaande sirkeldiagram wat die redes waarom 

die toeriste hierdie ikoon in 2012 besoek het, aandui. Dit word as ŉ 
persentasie teenoor die totale bywoning aangedui. 

 

    

  

 

 

    
  (a) Gebruik die sirkeldiagram en identifiseer die persentasie van 

die totale bywoning waarvan mnr. en mev. Fitzpatrick deel sal 
wees wanneer hulle hierdie ikoon besoek. (1) 

     
  (b) Bespreek wat die ikoon se besoekerstatistiek vir Frankryk se 

ekonomiese groei sal beteken.                                        (3 x 1) (3) 
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SEPT 2015 EC  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die kaart van wêreldbekende ikone in Noord- en Suid-Amerika 

en beantwoord die vrae wat volg. 
 

   

 

 

 

   
 4.1.1  Identifiseer EEN ikoon op die kaart wat ŉ bewys van ŉ antieke 

beskawing is. Skryf die letter en die naam van die ikoon as 
antwoord neer.                                                                         (2 x 1) (2) 

    
 4.1.2 (a) Identifiseer TWEE ikone op die kaart wat voorbeelde van 

natuurlike besienswaardighede is. Skryf die letter en die naam 
van elke ikoon as antwoord neer.                                    (2 x 2) (4) 

     
  (b) Kies EEN van die ikone wat jy in VRAAG 4.2.1 geïdentifiseer 

het en noem waarom dit as ŉ ikoon beskou word. (1) 
    
 4.1.3 Nadat jy die ikoon gemerk F besoek het, plaas jy jou ervaringe op 

jou Facebook-blad. Voorsien jou Facebook-vriende met die 
volgende inligting oor die gemerkte ikoon F: 

 

    
  (a) Gee die naam van die ikoon. (1) 
     
  (b) Gee die naam van die stad waar die ikoon geleë is. (1) 
     
  (c) Verduidelik waarom hierdie besienswaardigheid as ŉ ikoon 

beskou word.                                                                   (2 x 1) (2) 
     
  (d) Gee enige TWEE ander interessante feite aangaande die 

ikoon wat jou vriende sal aanmoedig om hierdie 
besienswaardigheid te besoek.                                       (2 x 1) (2) 
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 4.1.4 ŉ Toerisme-ikoon vertoon een of meer uitstaande kenmerke 
waarom dit wêreldbekend is, bv. dit vertoon besonderse natuurlike 
kenmerke of is ŉ simbool van buitengewone menslike prestasie. 

 

    
  Identifiseer TWEE unieke kenmerke wat deur die ikoon gemerk E 

vertoon word, wat dit onderskei van ander toeriste-
besienswaardighede.                                                       (2 x 1) (2) 

    
SEPT 2016 EC  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die kaart van Suidoos-Asië en die Verre Ooste en beantwoord 

die onderstaande vrae. 
 

    

 

 

 

    
 4.1.1  Verwys na die kaart en identifiseer die ikone A, B, C en D. Skryf 

slegs die letter en die amptelike naam van die ikoon neer.     (4 x 2) (8) 
    
 4.1.2 Benoem die stad waar ikoon A geleë is. (1) 
    
 4.1.3 Gee EEN rede waarom ikoon C as ŉ simbool van buitengewone 

menslike prestasie beskou word. (2) 
    
 4.1.4 Verduidelik waarom ikoon B toeriste sal lok wat belangstel in 

buitemuurse aktiwiteite wat ŉ mate van risiko insluit. (2) 
    
 4.1.5 Gee EEN rede waarom ikoon D toeriste sal lok wat belangstel in 

fotografie. (2) 
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SEPT 2017 EC  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die prente en kaart van Europa en beantwoord die onderstaande 

vrae. 
 

    

 

  

 

   

 

 

 

    

 

  

 

    
 4.1.1  Identifiseer die ikone genommer A, B, C en D.                       (4 x 2) (8) 
    
 4.1.2 Verduidelik waarom die ikoon genommer A een van Europa se 

gewildste toerismestreke is. (2) 
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 4.1.3 Gee EEN rede waarom toeriste, wat in geskiedenis belangstel, die 
ikoon genommer … 

 

    
  (a) C sal besoek. (2) 
     
  (b) D sal besoek. (2) 
    
SEPT 2018 EC  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die reisagentskap-strooibiljet en beantwoord die onderstaande 

vrae. 
 

    
 

 

 

    
 4.1.1 Gee die amptelike name van die ikone op die strooibiljet 

uitgebeeld.                                                                               (7 x 1) (7) 
    
 4.1.2 Identifiseer die SES lande wat tydens die geadverteerde Penika 

Reisagentskap wêreldtoer besoek gaan word.                        (6 x 1) (6) 
    
 4.1.3 Benoem die TWEE dorpe/stede wat in dieselfde land geleë is wat 

tydens die toer besoek gaan word.                                          (2 x 1) (2) 
    
 4.1.4 Bespreek, in ŉ paragraaf, waarom sekere aantreklikhede in die 

wêreld as wêreldikone beskou word.                                       (3 x 1) (3) 
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SEPT 2019 EC  
VRAAG 4  
    
4.1 Bestudeer die wêreldikoonkaart en beantwoord die vrae wat volg.  
    
 

 

 

    
 4.1.1 Gee die amptelike name van die ikone gemerk A, B, E, F, 

G en H.                                                                                     (6 x 1) (6) 
    
 4.1.2 Noem die lande waar die ikone gemerk C en G geleë is.        (2 x 1) (2) 
    
 4.1.3 Noem die stede, dorpe of gebiede waar die ikone gemerk 

E, F en H geleë is.                                                                   (3 x 1) (3) 
    
 4.1.4 Gee die amptelike name van die ikone gemerk C en D waar, 

tydens ŉ besoek, toeriste die katedrale kan besigtig.              (2 x 1) (2) 
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INHOUD: FAKTORE WAT TOT DIE SUKSES VAN ‘N TOERISTE 
ATTRAKSIE BYDRA 

 

   
NOV 2014 NSC  
VRAAG 4  
  
4.2 Lees die gevallestudie hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.2.1 Noem TWEE faktore in die gevallestudie wat tot die agteruitgang 

van die Taj Mahal bygedra het. 
 
(4) 

    
 4.2.2 (a) Verduidelik EEN rede waarom UNESCO betrokke is by die 

probleem wat met die Taj Mahal verband hou. 
 
(2) 

     
  (b) Gee TWEE redes waarom dit vir UNESCO belangrik is om 

navorsing oor die skoonmaakprodukte in hul 
skoonmaakprogram te doen.                                           (2 x 2) 

 
 
(4) 

    
 4.2.3 Die Taj Mahal is een van die Sewe Wonders van die Wêreld. Dit is 

in die land se belang dat die Indiese Toerisme-owerheid die 
volgehoue sukses van die Taj Mahal sal verseker. 

 

    
  Gee aan die Indiese Toerisme-owerheid raad oor EEN manier 

waarop hulle die voortgesette sukses van die besienswaardigheid 
kan verseker. 

 
 
(2) 
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4.3 Lees die uittreksel hieronder, bestudeer die rotstekening en beantwoord die 
vrae wat volg. 

 

   
 

 

 

   
 4.3.1 (a) Identifiseer die tipe kriminele aktiwiteit wat op die rotstekening 

hierbo uitgevoer is. 
 
(1) 

     
  (b) Noem EEN oplossing om te voorkom dat hierdie tipe kriminele 

aktiwiteit in die toekoms plaasvind. 
 
(2) 

     
 4.3.2 'n Toeris het gekla dat die sekuriteitswag by die rotskunsterrein op 

betaling aandring as iemand foto's van die rotstekeninge wil neem. 
 

     
  (a) Bespreek EEN rede waarom die sekuriteitswag se optrede 

oneties is. 
 
(2) 

     
  (b) Verduidelik EEN manier waarop die bestuurder die kwessie 

hierbo as deel van sy bestuursplan sal aanpak om die 
voortgesette sukses van die besienswaardigheid te verseker. 

 
 
(2) 
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NOV 2015 NSC  
VRAAG 4  
  
4.3 Lees die verslag hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.3.1 Noem EEN unieke kenmerk van die ligging van hierdie ikoon. (2) 
    
 4.3.2 Verduidelik EEN manier waarop die Ontario-provinsie voordeel trek 

uit oorgrensbesoeke aan hierdie ikoon. 
 
(2) 

    
 4.3.3 Bespreek of seisoenaliteit 'n invloed op die besettingskoers 

(bednagte) van verblyfplek-ondernemings in Ontario, Kanada sou 
hê. 

 
 
(2) 

   
4.4 Die volgende artikel oor die Victoria & Alfred Waterfront verskyn op die 

Wes-Kaapse Toerisme-webtuiste. Bestudeer die artikel en beantwoord die 
vrae wat volg. 
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 4.4.1 Gee EEN voorbeeld uit die artikel om die V&A Waterfront se 
volhoubare en verantwoordelike bestuursplanne te ondersteun. 

 
(2) 

    
 4.4.2 Noem TWEE maniere waarop die plasing van hierdie inligting op 

die Wes-Kaapse Toerisme-webblad tot die V&A Waterfront se 
sukses as 'n toeristebesienswaardigheid bydra. 

 
 
(4) 

    
NOV 2016 NSC  
VRAAG 4  
   
4.3 Lees die gevallestudie hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.3.1 Die besoekersentrum by die Wieg van die Mensdom kon op 

Erfenisdag 2015 as 'n suksesvolle toeristebesienswaardigheid 
beskou word. 

 

    
  Stem jy met hierdie stelling saam? Motiveer jou antwoord. (2) 
    
 4.3.2 Verduidelik hoe Maropeng se voorkeur-indiensnemingsbeleid die 

plaaslike gemeenskap beïnvloed. 
 
(2) 

    
 4.3.3 Bespreek EEN sterk punt en EEN swak punt van universele 

toegang by Maropeng. 
 
(4) 
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NOV 2017 NSC  
VRAAG 4  
   
4.2 Lees die inligting hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.2.1 Gee EEN rede waarom die Franse owerhede die bestaande 

metaalversperrings by die Eiffeltoring met koeëlvaste glasmure wil 
vervang. 

 
 
(2) 

    
 4.2.2 Voorspel wat kan gebeur as die bestuur die bestaande 

veiligheidsmaatreëls by die Toring verslap. 
 
(2) 

    
 4.2.3 Identifiseer EEN ander kriterium wat die voortgesette sukses van 

die ikoon sal verseker, behalwe om veiligheid by die Eiffeltoring te 
verseker. 

 
 
(2) 
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NOV 2018 NSC  
VRAAG 4  
   
4.2 Bestudeer die inligting hieronder en antwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.2.1 Identifiseer die ikoon in hierdie artikel. (1) 
    
 4.2.2 Noem EEN ander ikoon wat in Australië geleë is. (1) 
    
 4.2.3 Dink jy dat die ikoon wat in VRAAG 4.2.1 genoem is 'n suksesvolle 

toeristebesienswaardigheid is? 
 

    
  Gee EEN rede vir jou antwoord. (2) 
    
 4.2.4 (a) Gee TWEE redes waarom die Australiese inboorlinge oor die 

huidige situasie rakende hierdie ikoon ongelukkig is. 
 
(4) 

     
  (b) Beveel EEN manier aan waarop die Australiese owerhede 

aandag kan skenk aan ELK van die redes wat in VRAAG 
4.2.4(a) gegee is. 

 
 
(4) 
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FEB-MARCH 2015 NSC  
VRAAG 4  
   
4.2 Bestudeer die feiteblad en kolomgrafiek hieronder en beantwoord die vrae 

wat volg. 
 

   
 

 

 

    
 4.2.1 Die Grand Canyon lok jaarliks miljoene toeriste.  
    
  Gee TWEE redes waarom die Grand Canyon so gewild is. (2) 
    
 4.2.2 In die grafiek hierbo word 'n afname in die getal besoekers na die 

Vryheidstandbeeld in 2011 opgemerk. 
 

    
  Verwys na die feiteblad en gee EEN rede vir hierdie afname. (2) 
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4.3 Bestudeer die tekenprent en die dialoog hieronder en beantwoord die vrae 
wat volg. 

 

    
 

 

 

    
 Die boodskap hierbo beeld 'n bedreiging vir die berg Everest as 'n 

toeristebesienswaardigheid uit. 
 

   
 Dit is duidelik dat Tim en Tian teleurgesteld is oor die rommel/gemors wat 

hulle op die staproete gevind het. Indien die owerhede nie verantwoordelik 
teenoor die omgewing optree nie, sal toerisme na hierdie 
besienswaardigheid waarskynlik nie slaag nie. 

 

   
 Skryf 'n paragraaf waarin jy VYF voorstelle maak oor hoe hierdie 

omgewingsprobleem opgelos kan word.                                               (5 x 2) 
 
(10) 
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4.4 Lees die gevallestudie hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

    
 Verwys na die gevallestudie hierbo en identifiseer EEN voorbeeld van hoe 

die temapark elk van die volgende faktore in ag kan neem: 
 

    
 4.4.1 Bemarking van die besienswaardigheid (2) 
    
 4.4.2 Skep 'n positiewe ervaring vir besoekers aan die besiens-

waardigheid. 
 
(2) 
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FEB-MARCH 2016 NSC  
VRAAG 4  
    
4.2 

 

 

    
 4.2.1 Gee TWEE redes waarom kulturele toeriste Machu Picchu sal 

besoek. 
(4) 

    
 4.2.2 Gee EEN rede waarom die owerheid van Machu Picchu 

besoekersgetalle beperk. 
 
(2) 

    
4.3 Bestudeer die prent hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
    
 

 

 

    
 4.3.1 Gee die naam van die Europese land wat die bekendste vir 

stiergevegte is, soos geïllustreer in die prent hierbo. 
 
(1) 

    
 4.3.2 Baie toeriste geniet dit om na stiergevegte te kyk, terwyl ander teen 

dié aktiwiteit gekant is. 
 

    
  Skryf 'n paragraaf en gee TWEE argumente ten gunste van OF 

TWEE argumente teen hierdie aktiwiteit vir die vermaak van 
toeriste. 

 
 
(4) 
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MAY-JUNE 2018 NSC  
VRAAG 4  
    
4.2 Lees die artikel hieronder en beantwoord die vrae wat volg.  
   
 

 

 

   
 4.2.1 Noem die antieke kultuurgroep wat met Machu Picchu verbind 

word. 
 
(1) 

    
 4.2.2 Noem die kontinent waar Machu Picchu geleë is. (1) 
    
 4.2.3 Verduidelik waarom hierdie ikoon gebou is. (2) 
    
 4.2.4 Hierdie ikoon is hoog in die berge van Peru ontdek.  
    
  Bespreek EEN rede waarom hierdie kultuurgroep sou verkies het 

om so hoog in die berge te woon. 
 
(2) 

    
 4.2.5 Identifiseer TWEE maniere in die artikel waarop die regering van 

Peru probeer om die belangrikheid van hierdie ikoon te laat herleef. 
 
(4) 

    
 4.2.6 In 'n paragraaf, verduidelik die meningsverskil oor die artefakte van 

Machu Picchu. 
 

    
  Jou paragraaf moet op die volgende fokus:  
  • 'n Bespreking oor die meningsverskil tussen Yale en Peru ten 

opsigte van die ikoon.                                                         (2 x 2) 

 

  • EEN argument ten gunste van Peru se standpunt.                  (2)  

    
  LET WEL: EEN punt sal toegeken word vir die formaat van die 

paragraaf wat volledige, goed saamgestelde sinne 
sonder 'bullets' of nommers bevat.                           (1) 

 
 
(7) 



(EC 2020) GRAAD 12 TOERISME: TOERISTE BESIENSWAARDIGHEDE– KWARTAAL 2 35 

COMPILED BY E FERREIRA (SES: SERVICES SUBJECTS NMB DISTIRICT) 

 

MAY-JUNE 2019 NSC  
VRAAG 4  
  
4.3 Lees die inligting oor die ikoon Petra en antwoord die vrae wat volg.  
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 4.3.1 Noem die land waar die ikoon Petra aangetref word. (1) 
    
 4.3.2 Gee EEN rede waarom daar na Petra as Die Verlore Stad verwys 

word. 
 
(2) 

    
 4.3.3 Jy skryf 'n blog (elektroniese artikel wat op die internet gedoen 

word) vir 'n reismaatskappy. 
 

    
  Bespreek Petra se sukses as 'n toeristebesienswaardigheid. Sluit 

die volgende by jou blog in: 
 

    
  • EEN neiging met betrekking tot besoekersgetalle aan Petra (2) 

  • EEN kenmerk van Petra (2) 

  • EEN positiewe invloed wat Petra as 'n gewilde plek vir films het (2) 

  • EEN bedreiging vir Petra (1) 

  • TWEE maniere waarop die bedreiging wat hierbo geïdentifiseer 
is, deur die owerhede van die land hanteer moet word.      (2 x 2) 

 
(4) 
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SEPT 2014 EC  
VRAAG 4  
    
4.2 Bestudeer die uittreksel en beantwoord die vrae.  
    

 

 

 

 TripAdvisor.com is ŉ reiswebwerf wat kliënte help met die insameling van 
reis-inligting, plaas van resensies en menings oor reisverwante inhoud en 
betrokke is by interaktiewe reisforums. 

 

   
 ŉ Kliëntresensie oor Gold Reef City Pretpark:   
   
 “Pret, maar ŉ teleurstellende attraksie!”  

 Hersien 28 Augustus, 2012  
   
 Ek het uitgesien na ŉ besoek aan Gold Reef City, aangesien ek van 

temaparke hou. Ek kan nie stry dat die ritte pret was nie, maar die algehele 
ervaring was ietwat teleurstellend. 
 
Die plek word nie baie goed instand gehou nie, baie van die ritte is gesluit 
vir herstelwerk. Die werkende ritte is nie in ŉ uitstekende toestand nie, die 
kleur is verbleik, sommige is veronderstel om deur voorstellings van riviere 
of klein mere omring te word, maar tans is daar net kolle walglike staande 
water. 
 
Die kassiere, wat ons geld neem, moet soms glimlag en vriendelik met die 
besoekers wees!! Al die kosafsetpunte lewer skokkende diens (1 uur om 
koffie te bestel, te drink en te betaal) en die kwaliteit van die kos is nie na 
wense nie. Oor die algemeen benodig Gold Reef City ŉ GOEIE 
skoonmaak, rommel is oral. ŉ Finale opmerking, pas jou waardevolle items 
op ... 
 
Hierdie attraksie het baie potensiaal, indien dit behoorlik instand gehou 
word. 

 

 (Vrylik vertaal in Afrikaans) 
[Bron: http://www.tripadvisor.com] 

 

   

 Uitstekende bemarking van toerisme-produkte plaaslik en/of internasionaal 
asook inagneming van die behoeftes van mense met gestremdhede, is 
maar twee faktore wat bydra tot die sukses van ŉ toeriste-aantreklikheid. 

 

   
 Die negatiewe kliënte-resensie in die uittreksel kan lei tot die afname in 

besoekers by Gold Reef City. 
 

   
 Verskaf nog DRIE ander faktore uit die uittreksel, wat deur die bestuur van 

Gold Reef City aangespreek moet word, ten einde die toekomstige sukses 
van Gold Reef City as ŉ toeriste-attraksie te verseker.                         (3 x 2) 

 
 
(6) 
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SEPT 2015 EC  
VRAAG 4  
   
4.1 Bestudeer die kaart van wêreldbekende ikone in Noord- en Suid-Amerika 

en beantwoord die vrae wat volg. 
 

    

 

 

 

    
 4.1.5 Verwys na die ikoon gemerk D, lees die uittreksel en beantwoord 

die vrae. 
 

    

 DIE VRYHEIDSTANDBEELD IS NOU AMPTELIK UNIVERSEEL 
TOEGANKLIK  

 

   
 Goeie nuus vir die toeganklike toerisme-sektor! Saam met die monument 

se 126ste verjaarsdag, sal die ikoniese kroon van die Standbeeld van 
Vryheid op 28 Oktober 2012 heropen word, nadat dit vir ŉ jaar vir die 
opknapping daarvan, om die monument meer toeganklik te maak, gesluit 
was. 

 

   
 Die opknappings sluit 39 nuwe trappe in. Waar daar eens 354 trappe van 

die basis tot die kroon was, is daar nou 393 trappe, maar dit is nou baie 
veiliger en minder steil. Die bou van ŉ hysbak sal die toeriste-aantreklikheid 
meer toeganklik maak. Vir die eerste keer, sal toeriste in rolstoele in staat 
wees om toegang tot die laer waarnemingsdek in die voetstuk te verkry. 

 

   
 Die Vryheidstandbeeld bly een van die mees bekende landmerke in die 

wêreld met tussen 3 en 4 miljoen toeriste-besoeke jaarliks. 
 

 [Bron aangepas uit: http://subhashvashishth.blogspot.com]  
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  (a) Noem die stad waar die ikoon gemerk D geleë is. (1) 
     
  (b) Stel TWEE ander tipes besoekers met toeganklike behoeftes 

voor, wat voordeel uit hierdie fisiese opknappings wat deur die 
bestuur van Vryheidstandbeeld bekendgestel is, sal trek. 
                                                                                         (2 x 1) (2) 

     
  (c) Bespreek universele toeganklikheid as ŉ belangrike faktor om 

die sukses van ŉ toeriste-aantreklikheid te verseker.      (2 x 1) (2) 
     

  (d) Bo en behalwe die verbeterde fasiliteite, moet die bestuur van 
die Vryheidstandbeeld aandag skenk aan diensvoorsiening.  

     
   Stel enige TWEE maatreëls voor wat die Vryheidstandbeeld 

se besoekers-inligtingsentrum kan instel, ten einde ŉ meer 
positiewe besoekerservaring te skep.                              (2 x 2) (4) 

    
SEPT 2016 EC  
VRAAG 4  
    
4.2 Lees die onderstaande uittreksel en beantwoord die vrae wat daarop volg.  
   

 Petra in Jordanië is ŉ UNESCO Wêrelderfenisterrein wat honderde 
duisende besoekers jaarliks lok. Ten spyte van die inkomste wat van 
hierdie besoekers gegenereer word, is die bestuur bekommerd oor drie 
kwessies wat ŉ impak kan hê op die toekomstige sukses van Petra. Die 
kwessies wat geïdentifiseer is sluit in; die skade wat aangerig word aan 
Petra as argeologiese erfenis en sy monumente deur mense en werkende 
diere, die toestand en welsyn van werkende diere wat gebruik word om 
toeriste na en van die terrein te vervoer en die welsyn van kinders waarvan 
daar verwag word om aandenkings en donkieritte te verkoop ten koste van 
hulle skoolloopbane. 

 

   
 In Oktober 2014 is die “Sorg vir Petra” (“Care for Petra”)-veldtog, wat gemik 

is op toeriste en die toerismebedryf, geloods om hierdie kwessies aan te 
spreek. Die veldtog maak gebruik van ŉ opvoedkundige animasiefilm wat 
aan toegangers gewys word asook strooibiljette, plakkate en baniere. 

 

   
 

 

 

 *SORG VIR PETRA/KINDERS, DIERE, ERFENIS/DINK VOORDAT 
JY/DOEN/KOOP OF RY 
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 4.2.1 Haal uit die uittreksel aan om te bewys dat die bestuur van Petra 
die sosiale welsyn van die plaaslike gemeenskap geïdentifiseer het 
as ŉ kwessie wat aangespreek moet word. (2) 

    
 4.2.2 Adviseer die toerisme-operateurs by Petra oor EEN manier hoe 

hulle op ŉ verantwoordelike manier kan optree om die welsyn van 
diere wat toeriste vervoer te bevorder. (2) 

    
 4.2.3 Jy is ŉ besoeker aan Petra.  
    
  Verduidelik DRIE maniere hoe die “Sorg vir Petra”-veldtog jou 

gedrag en optrede sal beïnvloed om die korrekte besluite te maak 
om Petra vir die nageslag te beskerm.                                     (3 x 2) (6) 

    
4.3 Bestudeer die inligting vanuit die Ratanga Junction-webtuiste en 

beantwoord die vrae. 
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 4.3.1 Identifiseer EEN bedreiging wat ŉ impak op die groei van 
besoekergetalle by Ratanga Junction kan hê..  (1) 

    
 4.3.2 Beskryf EEN strategie waarvan die bestuur van Ratanga Junction 

gebruik maak om herbesoeke aan te moedig. (2) 
    
 4.3.3 Stel EEN verbetering voor wat die bestuur kan implementeer om 

die hoeveelheid geld wat besoekers aan Ratanga Junction 
spandeer te vermeerder. (2) 

    
SEPT 2017 EC  
VRAAG 4  
    
4.2 Bestudeer die inligting oor uShaka Marine World en beantwoord die 

daaropvolgende vrae. 
 

   

 Twee jaar gelede was uShaka Marine World in die moeilikheid met hulle 
vorige HUB wat vir bedrog gearresteer is. Nou blyk dit dat hulle vooruitgaan 
met ŉ inkomste van R210m in 2015 terwyl hulle winsgewend bly. 
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 4.2.1 (a) Identifiseer EEN voorbeeld van onetiese gedrag wat by 
uShaka Marine World plaasgevind het. (1) 

     
  (b) Stel EEN aksie voor wat uShaka Marine World kon neem om 

die onetiese gedrag genoem in VRAAG 4.2.1(a) te hanteer 
om sodoende die impak daarvan op die aantreklikheid te 
verminder. (2) 

    
 4.2.2 Gee EEN voorbeeld uit die uittreksel om uShaka Marine World se:  
    
  (a) omgewingsbestuurstrategie, en (2) 
     
  (b) bemarkingstrategie te ondersteun. (2) 
    
 4.2.3 Verduidelik hoe die “Top Choice 2015”-toekenning die bestuur van 

uShaka Marine World sal help om hulle verwagte inkomsteteiken te 
oorskry. (2) 

    
 4.2.4 Stel DRIE maniere voor hoe HUB, Stella Khumalo, se stelling 

langtermynvoordele vir uShaka Marine World kan inhou.        (3 x 2) (6) 
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SEPT 2018 EC  
VRAAG 4  
    
4.2 Bestudeer die onderstaande inligting en beantwoord die vrae.  
    
 

 

 

    
 Verduidelik hoe die Table Mountain Aerial Cableway Company 

(Maatskappy) hul voortgesette sukses tussen 2016 en 2017 verseker het 
met verwysing na: 

 

    
 4.2.1 Volhoubare en verantwoordelike bestuursplanne                    (2 x 2) (4) 
    
 4.2.2 Positiewe ervaring van besoekers                                           (2 x 2) (4) 
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SEPT 2019 EC  
VRAAG 4  
    
4.2 Bestudeer die inligtingsbrosjure en beantwoord die vrae wat volg.  
    
 

 

 

    
 4.2.1 Gee EEN voorbeeld uit die brosjure om Shambala Privaat 

Wildreservaat se volhoubare en verantwoordelike bestuursplanne 
te beklemtoon. (2) 

    
 4.2.2 Skryf ŉ paragraaf waarin jy toon hoe die verskaffing van ŉ 

positiewe besoekerservaring tot Shambala se ontvangs van 
verskeie Wêreldreis toekennings bygedra het.                        (4 x 2) (8) 

 


